
OTOP นวัตวิถี
ร่วมสุข . . .ร่วมวิถี…ร่วมสมัย



OTOP            
VS             
THAI 
CONSUMERS 
ความจริงว่าทำไม?                   
ความต้องการซื้อ...    
ความต้องการใช้...       
สินค้าOTOPของคนไทย             
ในวันนี้อาจยัง             
”มีไม่มากพอ”..?



OTOP            
VS             
THAI 
CONSUMERS 
*ผลิตได้จำนวนไม่มาก  
*มีสเน่ห์ของภูมิปัญญา  
*มีบุคคลิกเฉพาะตัว               
(แต่ยิ่งออกไปขายไกล
บ้านกลับยิ่งขายยาก...) 



OTOP            
VS             
THAI 
CONSUMERS 
ด้วยแนวทางการพัฒนา
สินค้าที่เป็นลักษณะ  
SUPPLY-PUSH           
ของผู้ผลิตอาจไม่ตรงกับ         
”ความต้องการใช้งาน”   
และ”ความเชื่อมั่น”      
ของผู้ซื้อส่วนใหญ่...



5กลยุทธ์        
หัวใจใหม่   
OTOP นวัตวิถี
1)สร้างกลุ่มผลิตภัณฑ์ใหม่   
อาทิกลุ่ม”สุขภาพและความ
งาม” เพื่อเด็ก  คนทำงานและ
ผู้สูงวัย  พร้อมทำการตลาด
รูปแบบใหม่                        
2) SMALL ORDER 
PROGRAM (OFFLINE & 
ONLINE)                     
3)OTOP BIG DATA 
PROGRAM                     
4) การเกิดชุมชนท่องเที่ยว
และการสร้างรายได้เพิ่มจาก
สินค้าและบริการ                      
5)สถาบันโอทอปนวัตวิถี



5กลยุทธ์        
หัวใจใหม่   
OTOP นวัตวิถี

1)สร้างกลุ่มผลิตภัณฑ์    
”สุขภาพและความงาม”       
เพื่อเด็ก  คนทำงานและ  
ผู้สูงวัย  พร้อมทำการ
ตลาดรูปแบบใหม่                       



5กลยุทธ์        
หัวใจใหม่   
OTOP นวัตวิถี

2) SMALL ORDER 
PROGRAM 
(OFFLINE&ONLINE)                    



5กลยุทธ์        
หัวใจใหม่   
OTOP นวัตวิถี

3)OTOP BIG DATA 
PROGRAM                    

ชอบผลิต?

ชอบขาย?

ชอบพัฒนา?

อยากเติบโตเป็น 
SME..?

มือใหม่?

อยู่ที่ไหน?มีดีอะไร?

ที่นี่น่าเที่ยว?

ของดีมีGI



5กลยุทธ์        
หัวใจใหม่   
OTOP นวัตวิถี

4)การเกิดชุมชนท่องเที่ยว
และการสร้างรายได้เพิ่ม
จากสินค้าและบริการ                     



“มั่งมี ศรีสุข”



“หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” 
เป็นยุคของการผลักดัน        
การสร้างผลิตภัณฑ์              
ออกจากชุมชน                        

(product oriented)           

“พออยู่ พอกิน”



“หลากเสน่ห์ หลายผลิตภัณฑ์”  
เป็นการใช้เสน่ห์ทั้ง8ด้าน        

ของชุมชนช่วยดึงดูดผู้ซื้อและ     
นักท่องเที่ยว เกิดแนวทาง        
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี                                           

ความเชื่อมโยงกับเสน่ห์ของชุมชน 
(Community-based oriented)

“อยู่ดี กินดี”



“ร่วมสุข ร่วมวิถี ร่วมสมัย”                   
•การเกิดชุมชนท่องเที่ยว                      

“แอ่งเล็ก เช็คอิน”                                                 
•การสร้างระบบบริหารและผู้ประกอบการ

ชุมชนท่องเที่ยว                                   
•การสร้างรายได้และความสุขภายในชุมชน
จากสินค้าและบริการอันมีเสน่ห์เฉพาะตัว   
ซึ่งตรงกับความต้องการของผู้มาเยือน                      

•เกิดโอกาสจากการเชื่อมโยงของชุมชน-
เมือง-ธุรกิจ-สินค้าและบริการ-ผู้มาเยือน-

คนในชุมชนทุกคน-รายได้                      
และความสุข-กลับสู่ชุมชน                                      

(Local economy & Strength within )                                              
(Happiness oriented)            

“มั่งมี ศรีสุข”



5กลยุทธ์        
หัวใจใหม่   
OTOP นวัตวิถี

5)สถาบันโอทอปนวัตวิถี

เป็นศูนย์กลางการวิจัยและพัฒนาฯ

การศึกษาวิจัยแนวโน้มทางการตลาด

ศึกษาและกำหนดแผนกลยุทธ์

กำหนดแนวทางยุทธศาสตร์

สร้างกรณีศึกษาใหม่ๆ

*ศูนย์กลางการอบรมสัมมนา      
”เจ้าหน้าที่ภาครัฐ” ที่เกี่ยวข้อง*

ร่วมสุข…ร่วมวิถี..ร่วมสมัย

Blue ocean strategy 















รว่มวถิ ีรว่มสมยั



























การเตรียมข้อมูลและการออกแบบสื่อ เพื่อการประชาสัมพันธ์
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